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Sono affiliato da circa due anni a una nuova rete in franchising di mobili per la
casa. Il contratto prevede che io effettui la pubblicita nella mia zona di esclusiva
per un importo annuo pari a una percentuale del fatturato dell’anno precedente
(9%]) con un fisso nel primo anno di 15mila euro, comprensivo della pubblicita di
start up. Prevede inoltre che io compartecipi alla pubblicita nazionale, senza perd
indicare in quale misura. Ho sempre rispettato i miei obblighi di pubblicita sul mio
territorio, anzi ho speso anche di pit documentandolo all’affiliante, ma per la
pubblicita nazionale la casa madre pretende sempre di pit e non mi vuol dare nessun
dato su quale sia 'ammontare globale della spesa. Posso pretendere che il franchisor
fornisca tali dati e posso almeno ancorare il massimo all'importo minimo della
pubblicita locale, dato che per quest'anno chiede un contributo superiore all'importo

di pubblicita locale che dovrei fare in tutto l’anno?

contribuire alla pubblicita nazionale sono perfettamente
lecite e addirittura ricorrenti nel mondo del franchising,
il caso sollevato presenta pero grosse perplessita sulla legitti-
mita del comportamento del affiliante.
La prima & di ordine squisitamente contrattuale, dato che il
contratto avrebbe dovuto prevedere la misura di tale con-
tributo, o quanto meno, i criteri per calcolarlo.
Tale mancanza, anche se non rende nulla la previsione di un
contributo nazionale per la pubblicita, come sarebbe stato per
le royalties, per la cui misura la Legge n° 129/2004 prevede un
espresso obbligo di menzione in contratto, crea problemi mol-
to seri all'affiliante.
Infatti, al contrario di quanto sembra stia facendo nel caso
esposto il franchisor, il silenzio del contratto sulla misura del
contributo alla pubblicita nazionale non abilita nessuno e tan-
to meno l'affiliante a decidere discrezionalmente sulla misura

Premesso che le clausole che chiedono agli affiliati di

del contributo a carico dell’affiliato, ma la rimette a un nuovo
accordo tra le parti, che I'affiliante dovra negoziare allettando
I'affiliato con i vantaggi che gli deriveranno da una pubblicita
nazionale resa pill robusta dai contributi degli affiliati. Inoltre,
& indubbio che I'affiliante abbia I'obbligo di provare al pro-
prio affiliato - a cui per contratto richiede un contributo
per la pubblicita nazionale - quale sia 'ammontare com-
plessivo di tale voce di spesa (e che i costi indicati la ri-
guardino effettivamente ) e come sia calcolata la quota del
contributo che spetta al singolo affiliato, secondo i criteri di
determinazione, che come abbiamo gia visto, devono essere
contenuti nel contratto o in un separato accordo. Di pit, una
clausola del contratto che esonerasse ['affiliante da tali comu-
nicazioni sarebbe nulla perché trasformerebbe il contributo in
una royalty di libera disponibilita dell'affiliante e priva della
necessaria predeterminazione quantitativa in contratto impo-
sta dalla Legge n°129/2004.
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